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) Ansturm auf die Allgduer Alpen
BURGERENTSCHEID GEGEN HOTEL AUF FEHMARN

Fehmarn hat gewahlt: Ja, wir wollen g5y, Wildparker und Hotspots: Lassen sich
kein Hotel!

Bergtouristen wirklich lenken?

Freizeit . ]

BUrgerentscheid: Klares Nein zu Hotelprojekt in Nach Burgerentscheld gegen Center

der Silz Parcs am Brombachsee: Endgultiges Aus
fur Bauprojekt

25. August 2021,22:16 Uhr Kochel am See =] zemise

Schmahschriften gegen Touristen

Beliebter Nordsee-0rt: Spektakularstes
Hotel im Norden wird nicht gebaut

St. Peter Ording -

— 12 u ‘F w Q Aktualisiert: 06.07.2021 - 12:17

ERNEUT BILDET SICH WIDERSTAND — UNTERSCHRIFTENLISTEN LIEGEN AUS

Mittenwalder Hotelprojekt: Gegner wollen S Burgerbegm"i" e
Biirgerbegehren auf den Weg bringen 1700 Unterschriften gegen Hotel-
Projekt
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Methodik



1.536

EINWOHNER*INNEN
AUS DER REGION
BERCHTESGADEN
UBER 16 JAHRE
HABEN AN DER
BEFRAGUNG

.~ TEILGENOMMEN




Details zur Erhebung

METHODIK BEFRAGUNG

« Befragungder Online-Bevolkerungab 16 Jahreninder Region Berchtesgaden (Berchtesgaden,
Schonau, Ramsau, Bischofswiesen, Marktschellenberg, Teisendorf, Anger und Piding)

« Gesamtstichprobe: n = 1.536, davon:
19 % Befragte zwischen 16-30 Jahre
55 % Befragte zwischen 30 - 64 Jahre
26 % Befragte 65 Jahre oder alter

- Befragungszeitraum: Oktober 2023

gewichtete Daten = entspricht der Altersverteilung der
Einwohner*innenin der Region

SONSTIGE HINWEISE

- FUrdie Reprasentativitat der Befragung wurden die Daten nach der reellen Altersstruktur sowie
der Herkunft der Teilnehmenden innerhalb der Region gewichtet.

- Die Werte in der nachfolgenden Auswertung sind gerundet. Rundungsdifferenzen sind daher
moglich.

Quelle: dwif 2023 dW’.f
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Wirtschaftliche Bedeutung



Der Tourismus hat fur die Region Berchtesgaden eine grol3e Bedeutung

Welche wirtschaftliche Bedeutung hat Ihrer Meinung nach der
Tourismus fir lhren Wohnort?

(Angabenin %)

W_ 53

Grofl3e Bedeutung - der Tourismus ist ein
zentrales wirtschaftliches Standbein

Mittlere Bedeutung - der Tourismus hat I

keine herausgehobene Bedeutung, ist zu
sehenwie viele andere Themen/
Wirtschaftsbereiche

: I 2
Geringe Bedeutung - andere Branchen und
Themen sind weitaus bedeutender B Gesamt
. , | <1
Keine Bedeutung - der Tourismus hat
keinerlei Bedeutung
®
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.530 dW’f
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Der Tourismus hat fur die Region Berchtesgaden eine grol3e Bedeutung

Welche wirtschaftliche Bedeutung hat Ihrer Meinung nach der
Tourismus fir lhren Wohnort?

(Angabenin %)

53
Grofse Bedeutung - der Tourismusistein [ - 5
zentrales wirtschaftliches Standbein I 48 -
]

Mittlere Bedeutung - der Tourismus hat I
keine herausgehobene Bedeutung,istzu | °5

sehen wie viele andere Themen/ . 39

: : ]
Wirtschaftsbereiche 34
B 2
Geringe Bedeutung - andere Branchenund | 9
Themen sind weitaus bedeutender = 13 B Gesamt

M 16-29 Jahre
M 30-64 Jahre

M 65 Jahre +

| <1
Keine Bedeutung - der Tourismus hat | 1
keinerlei Bedeutung ‘I <1

[ J
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.530 dW’f
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iIn der Region
Berchtesgaden




Skala fur die Messung der Tourismusakzeptanz

Nun wirden wir gerne von lhnen wissen, wie Sie die
Auswirkungen des Tourismus auf...sehen?

a)...lhren Wohnort ...sich personlich

=
TOP2 (%)

Wl Eher positiv
TAS = SALDO
u TOP2 - LOW2 (PP)
LOW 2 (%)
Wl Uberwiegendnegativ
[]  Wei nicht
-100 _ 0 — +100

Quelle: Schmticker, Dirk & Grimm, Bente: Tourismusakzeptanz in der Wohnbevolkerung - Messmethodenund Ergebnisse. Deutscher - @
Kongress fiir Geographie 2019 L2-FS-063.1 Overtourism! Ende des Tourismus, Ende der Tourismusgeographie? 29. September 2019, S. 5 FH Westhdicty dW’f
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Bevolkerung sieht die Auswirkungen des Tourismus differenziert

Wie sehen Sie die Auswirkungen des Tourismus in der
Region Berchtesgaden auf Ihren Wohnort und fiir sich
personlich?
(Angabenin %) TAS TAS = SALDO

TOP2 I 50% LOW 2 =26% 2023 TOP2 - LOW?2
|

B (berwiegend positiv B cher positiv
neutral eher negativ
B (berwiegend negativ weils nicht
[ J
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.536 dW’f
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Bevolkerung sieht die Auswirkungen des Tourismus differenziert

Wie sehen Sie die Auswirkungen des Tourismus in der
Region Berchtesgaden auf Ihren Wohnort und fiir sich
personlich?

(Angaben in %) TAS  TAS Deutschland
2023 2023

B (berwiegend positiv B cher positiv
neutral eher negativ
B (berwiegend negativ weils nicht
[ J
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.536 dW’f
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TAS nach Altersklassen

Wie sehen Sie die Auswirkungen des Tourismus in der
Region Berchtesgaden auf Ihren Wohnort und fiir sich

personlich?
(Angabenin %) TAS
Wohnort 2023

bis 29 Jahre o +33

30 bis 64 Jahre +13

65 Jahre + +40
Personlich

bis 29 Jahre -30

30 bis 64 Jahre 21

65 Jahre + +11

B (berwiegend positiv B cher positiv
neutral eher negativ
u (berwiegend negativ weild nicht
[ J
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragungder Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.536 dW’f
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TAS nach wirtschaftlichem Bezug zum Tourismus

Wie sehen Sie die Auswirkungen des Tourismus in der
Region Berchtesgaden auf lhren Wohnort und fir sich
personlich?

(Angabenin %) TAS

Wohnort 2023

wirtschaftlicher Bezug ﬂ +33
kein wirtschaftlicher
Bezug +10
Personlich
wirtschaftlicher Bezug +3
kein wirtschaftlicher
b ¢ 39

B (iberwiegend positiv B eher positiv
neutral eher negativ
= (iberwiegend negativ weils nicht
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.505, @
wirtschaftlicher Bezugn = 914, kein wirtschaftlicher Bezugn = 589 W’
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-Instellung zur Anzahl der
Tourist’innen nach Segmenten




Die Tourist®innen werden insgesamt als zu viele angesehen

Als Einwohner*in kann man unterschiedliche Einstellungen zur
Anzahl und Art der Tourist*innen im eigenen Ort haben. Wie
beurteilen Sie die heutige Situation in lhrem Wohnort?
(Angabenin %)

—

— |

®zywenige ®dierichtige Menge ®zuviele = weil3nicht

@
Quelle: dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragungder Einwohner “innen der Region Berchtesgaden,n = 1.528 dw,f
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BEVOLKERUNG UNTER 30 NIMMT EHER
,ZU VIELE® TOURIST*INNEN WAHR




TAS nach Einstellung zu Tourist*innen gesamt

Wie sehen Sie die Auswirkungen des Tourismus in der
Region Berchtesgaden auf Ilhren Wohnort und fir sich
personlich?

(Angabenin %) TAS

Wohnort 2023

zuviele Tourist*innen -15

die richtige Menge 43 +41
zuwenig Tourist innen +88
66

zuviele Tourist*innen

[ DD |
W
(©)]
[EEN
O
N

die richtige Menge +70
zu wenig Tourist innen | +86
® (iberwiegend positiv B eher positiv
neutral eher negativ
= (iberwiegend negativ weil3 nicht
[ J
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.528 dW’f

Seite 25 Tourismusakzeptanzstudie (TAS) WS AN DI IO URENILS



Die subjektive Wahrnehmung
splelt eine grofse Rolle bei der
Bewertung.




fur Region und
ourismus




97 % der Einwohner*innen leben gerne in ihrer Region.

89 % der Befragten ist ein gastfreundliches
Verhalten gegentber Gasten wichtig.

83 % finden, dass die Region attraktiv fur den
Tourismus als Reiseziel ist.




Far 52 % der Bevolkerung ist die Region sehr
Uberlaufen.

49 % fuhlen sich durch die Gaste in ihrem
Alltag gestort.

Nur 32 % sagen, dass ihre Bedurfnisse bei der
touristischen Entwicklung ausreichend bertcksichtigt
werden.




Nur geringe Unterschiede
zwischen den Altersklassen:
alle leben gerne hier.




ABER: eine hohe ldentifikation mit
dem Wohnort kann die
Tourismusakzeptanz beeinflussen.




Positive Effekte
des Tourismus




Positives Image und Arbeitsplatze werden durch den Tourismus gefordert

Positive Effekte .
43

(Angabenin %) ganzjahrig
g
+ zeitweise

Der Tourismus striiegiiretsd\i/soAhzsoer?ee:/die Bekanntheit 50 I
ey st s s NS 7+
e el | TR
Der TourismusA\/sgzgzste\/rct)lfjgsrfastronomische 5 61%
Die Touristen st?zl'\fl'egggbecjgziaenégg%hnr'ne Atmosphare 5 519
e e T >

B ja, ganzjdhrig  ®ja, zeitweise/in der Saison  ®nein weils nicht

[ J
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.531 dw,f
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BEVOLKERUNG 65 UND ALTER NIMMT DIE
POSITIVEN EFFEKTE STARKER WAHR




Negative Effekte
des Tourismus



Verkehrsprobleme werden von einer grofsen Mehrheit wahrgenommen

Negative Effekte

(Angabenin %)

”J-au
ganzjahrig
+ zeitweise

Durch den Tourismus gibt ejr\r/]zrest;cjrr]lge Verkehrsprobleme in der E 929%
Viele Touristen missE?riEte?Pniiigsrsénliche Eigentum 7 739%

Durchdie Touristen wird vieles teurer, die Preise steigen. 7 73%

Viele Angebote sind nur fur die Touristen gemacht. 6 69%
T e o TS o
In meinem Umfelr(]ji Cgki]l?ineghsror\i/ciﬁIt?gT;Uuhr;sl,JtSeen%Sﬁié man sich oft gar 46 539

W 3, ganzjdhrig ™ ja, zeitweise/in der Saison ™ nein weils nicht

[ J
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.531 dw,f
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BEVOLKERUNG 65 UND ALTER NIMMT DIE
NEGATIVEN EFFEKTE WENIGER WAHR




Grundsatzlich Uberwiegen die belastenden okologischen Auswirkungen

Kdnnen Sie auch belastende Auswirkungen des Tourismus an lhrem
Wohnort feststellen?

(Angabenin %)
Okologisch (Naturbelastung,

Umweltverschmutzung, 10 K
Belastungen durch Verkehr oder

Larm, .

Sozial (Beeintrachtigung von

Tradition und Brauchtum,
Zusammenhalt der Bevélkerung,
Gestaltung des offentllchen

Raums, ..

Okonomisch (Grundstiicksmarkt,
Arbeitsmarkt, 10 16
Lebenshaltungskosten, ...

B o, ganzjahrig | ja, zeitweise/in der Saison ® nein © weif3 nicht

[ J
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.534 dw,f
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Losung von Verkehrsproblemen hat fUr die Bevolkerung Prioritat

Was wirde aus lhrer Sicht helfen, negative
Auswirkungen des Tourismus zu reduzieren?

(Mehrfachantworten sind moglich, Angabe in %)

Losungen fiir Verkehrsprobleme [ NN
Wohnraum, der flr Einheimische ,reserviert” ist

Digitale, innovative L&sungen zur Besucherlenkung
Starkerer Umweltschutz
Beteiligung der Einwohner an touristischen Planen
(Mehr) Informationen fiir Einheimische

Begrenzung der Besucherzahl
Schaffung von Nebensaisonanreizen

Entlastung von touristisch stark frequentierten Orten 32
Gezielte Werbung nur fir relevante Zielgruppen
Preiserhdhungen flr touristische Produkte

Sonstiges

[ J
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragungder Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.532 dW’f
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Mafsnahmen zur Minimierung negativer Effekte — offene Nennungen

Sonstiges, und zwar:

Fachkrédftemangel angehen
Bevdlkerung stirker einbeziehen

Begrenzung von Tagesausfligen

Starkung des OPNVs.
Rabatte fur Einheimische
e *Regeln in der Natur

Kontrolle Wohnungsmarkt
Losung von Verkehrsproblemen

Qualitatstourismus
Ausbau Radverkehr

Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner*innen der Region Berchtesgaden, 393 offene Nennungen dW’f
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Informationskanale



Knappe Mehrheit fuhlt sich gut Uber den Tourismus informiert

Flhlen Sie sich Gber den Tourismus und seine Bedeutung fir lhre
Region gut informiert?

(Angabenin %)

Gesamt w

I
(@)
[EEN
H

g
_—

Mg sehrgut mja gut = nein,weniger gut ™ nein, gar nicht gut

30 bis 64

[ J
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.393 dw,f
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Zufriedenheit mit Informationspolitik nach wirtschaftlichem Bezug

Flihlen Sie sich tber den Tourismus und seine Bedeutung fur lhre
Region gut informiert?

(Angabenin %)

wirtschaftlicher
Bezug

kein
wirtschaftlicher 37 17
Bezug

Mg sehrgut ®ja gut = nein,weniger gut ™ nein, gar nicht gut

[ J
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.393 dw,f
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Webseite berchtesgaden.de ist bekannt und wird genutzt

Inwieweit kennen und nutzen Sie die folgenden
Medien/Plattformen, um sich Giber die Region Berchtesgaden und
die aktuellen Themen rund um den Tourismus zu informieren?

(Angabenin %)

Webseite
(berchtesgaden.de)

Social Media

(Facebook, o4 30 40 6
Instagram,

Berchtesgaden Blog)

Newsletter
Partner)
m Kenneich und nutze ich regelmaRig
® Kenne ich und nutze ich ab und zu

= Kenne ich dem Namen nach, nutze es aber nicht
Kenne ich nicht

[ J
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner *innen der Region Berchtesgaden,n = 1.505 dw,f
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Jungere Bevolkerung

informiert sich starker Uber
Social Media




Wirtschaftlicher Bezug



Wirtschaftlicher Bezug zum Tourismus

Arbeiten Sie oder jemand aus Ihrem engeren Familienkreis bzw. haben Sie oder
jemand aus lhrem engeren Familienkreis im touristischen Bereich gearbeitet?

(Mehrfachantworten sind moglich, Angabe in %)

Ich selbst arbeite bzw. habe im touristischen 31 \
Bereich gearbeitet.

61%
Jemand aus meiner Familie arbeitet bzw. hat im . .
touristischen Bereich gearbeitet. > wirtschaftlicher
o | Bezug
Ich arbeite in einem Betrieb/Unternehmen, welcher
dem Tourismus zuliefert bzw. vom Tourismus
profitiert -/ o i
39% kein
Ich habe keinen beruflichen bzw. wirtschaftlichen . .
— >
Bezug zum Tourismus. 39 wirtschaftlicher
Bezug
@
Quelle:dwif 2023, Datenbasis: Online-Befragung der Einwohner*innen der Region Berchtesgaden,n = 1.505 dW’f
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Jungere Bevolkerung mit
dem hochsten
wirtschaftlichen Bezug




Kernerkenntnisse



\O',
4 \
!

wahrend die Bevolkerung fur den eigenen Wohnort Uberwiegend die
positiven Effekte wahrnimmt, erkennt sie fur sich personlich starker die
Nachteile

insbesondere Jlungere profitieren zwar wirtschaftlich vom Tourismus und
erkennen dessen Bedeutung an, fUhlen sich aber auch stark von den
negativen Effekten betroffen

die Einwohner*innen flhlen sich noch nicht ausreichend in der
touristischen Entwicklung bertcksichtigt

es besteht der Wunsch nach der Losung von Verkehrsproblemen und
Wohnraum, der den Einheimischen vorbehalten ist



Haben Sie dazu Fragen?
Haben Sie die Ergebnisse
SO erwartet?




lhre Ansprechpartnerin

Consultant

|.scherer@dwif.de
+49(0)89 /237 028 9-26

dwif

WEGWEISEND IM TOURISMUS

Buro Berlin | BUro Munchen

MarienstraBe 19-20 | Sonnenstral3e 27
10117 Berlin 80331 MUnchen

www.dwif.de

URHEBERSCHUTZ

echtlich




	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17
	Folie 18
	Folie 19
	Folie 21
	Folie 22
	Folie 23
	Folie 25
	Folie 26
	Folie 27
	Folie 28
	Folie 29
	Folie 30
	Folie 31
	Folie 34
	Folie 35
	Folie 36
	Folie 38
	Folie 39
	Folie 40
	Folie 42
	Folie 44
	Folie 45
	Folie 47
	Folie 48
	Folie 49
	Folie 50
	Folie 51
	Folie 52
	Folie 54
	Folie 55
	Folie 56
	Folie 58
	Folie 59
	Folie 60
	Folie 62

